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小红图书推广的优势，我感觉就是精准。总之，小红书的推广需要方法和策略，不
能为了升职而升职，它不能只是跟风，只要有方向，有规划，有目的的推动，肯定
有用。小红书是该产品推广的众多渠道之一，(四)总结推广不能只做，内容再好，
结果肯定不会那么理想，要综合看待内容推广的合作，尽力做到利益最大化。

1、小红书推广有用吗，小红书推广的优势在哪里？

小红书是一个带货和带流量的渠道，是目前网红消费和偶像消费的代表性的平台之
一。不然的话，阿里巴巴也不会花大价钱收购小红书了，近来娱乐行业的繁荣为营
销市场注入新的消费元素，偶像文化促使明星流量效应可与广告流量相媲美。新代
际的消费主力群体除了需要品牌满足基本的产品诉求外，更需要品牌充当潮流引领
者，甚至体现品牌的偶像职能，

整体消费行为也就从性价比升级到了品质消费，娱乐消费和价值消费。小红书恰好
就迎合了新代际如80后、90后消费诉求升级的大趋势，小红书上聚集了一大批偶像
和网红，他们乐于分享自己时尚、个性和小众的生活方式；也存在大量18-34岁的
女性群体，他们追求时尚、个性和小众的生活方式。而生活方式，本质上就是消费
方式，

一个愿意分享，一个愿意追随，小红书就顺理成章的变成了一个带货的平台。那么
小红书带货的逻辑是怎样的？其实很简单，就是消费者决策链 内容营销，请见下图
示意。小红书用数据驱动品牌利用带货达人在与消费者的交互中发挥精准的作用，
进而影响消费者的消费决策，你在打开小红书APP的时候，你需要关注很多你感兴
趣的领域，这些领域其实都是一些网红和达人在引领，他们也会定期介绍新的产品
，你不知不觉中就被种草了。

当这些内容通过首页、关键词搜索和私信重复的推送给你的时候，你就会被洗脑，
等待商家来收割了，小红书推广的优势，我感觉是精准。现在流量很分散，质量也
很低，普通的推广ROI非常低，经常会出现花钱打水漂的事情。但是小红书上你可
以通过分类分权重和不同的达人合作，最后的带货效果一目了然，利益相关:电商从
业者，求点赞。

2、小红书如何推广淘宝联盟,怎么在小红书种草推广？

（一）品牌投放根据自己的品牌选择对应的渠道投放~（二）KOL，KOC推广营销
节奏的构建:单纯依靠1、2个或者是十几个达人做推荐，很难产生真实的效果，所以
在小红书做营销必须要有系统化的打法，如何筛选出优质的小红书达人——5个维
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度16个细则基础数据1，粉丝互动效果粉丝量＜赞藏数，且赞藏数至少是粉丝量的1
.5-2倍以上，但也不能太高，太高则代表账号有爆文、内容不错，但转粉率低，且
不稳定。

5000粉丝以下，近期笔记平均点赞不能低于10；5000粉丝以上，近期笔记平均点
赞不能低于20；1w粉丝以上，近期笔记平均点赞不能低于50；5w粉丝以上，近期
笔记平均点赞不能低于200；10w粉丝以上，近期笔记平均点赞不能低于5002，涨
粉情况是否存在掉粉现象；笔记数量不能太多，且篇均涨粉不能低于100
;粉丝量越高，篇均涨粉要求也会变得越高，

素人（粉丝量300-5000）要求可低一些3，粉丝粘性全面评估KOL粉丝粘性、活跃
度及优质粉丝占比，粉丝质量越高的KOC，粉丝影响力、信任力越强。匹配程度4
，人设匹配度KOL人设、内容风格调性与品牌调性是否相符——这是品牌信息能够
传播的基础5，Ta匹配度KOL粉丝的年龄、性别、地域分布：与品牌目标TA重合度
6，兴趣匹配度通过粉丝解析，了解粉丝内容偏好、互动兴趣—判断与KOL的风格
是否接近，风格越接近，越能迎合用户偏好，起到种草目标7，垂类标签度垂直领
域创作者更适合个性化推荐算法机制，选择账号权重高且小红书账号标签和种草笔
记分类一致的达人，

内容质量8、内容爆率、30天内的爆率，更能体现阶段性KOL的创作实力和投放价
值——这是品牌效果投放的保证9、内容真实性①数据波动太稳定≈刷量，太稳定
判断标准:浮动值 100，甚至更高；这意味着内容创作水平不稳定，内容更新率至少
每周一次，即最近30天至少更新5条笔记，每天最多更新3条笔记，即最近30天最
多更新90条笔记。
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