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川观新闻记者 刘佳

为让月饼包装
“瘦身”，“轻装”上架，国家市场监管总局发布了《限制商品过度包装要求
食品和化妆品
》（GB23350—2021）国家标准第1号修改单（以下简称修改单），自今年8月15
日起施行。根据这一强制性国家标准，月饼包装层数不得超过3层；销售价格在100
元以上的月饼，包装成本不得超过产品销售价格的15%；包装材料不得使用贵金属
和红木材料；月饼不应与其他产品混装。

这项标准落地情况如何？中秋
临近，四川省保护消费者权益委员会组织“3·15”志愿者实地探查成都19个卖场，
搜集、调查了市面上销售的68款月饼礼盒、43种散装月饼的价格、包装等情况，并
于9月1日发布了调查结果报告：绝大多数月饼生产经营者积极响应国家标准，市售
月饼普遍较往年包装简约、价格亲民。

月饼礼盒价格均低于500元，但有的月饼单价偏高

本次调查涉及的68款月饼礼盒售价均低于500元，超过2/3的月饼礼盒售价在100元
—300元之间。其中，400—500元的占比7%；300—400元的占比21%；200—3
00元的占比35%；100—200元的占比34%；100元以下的2款，分别为59元、99
元。

但按净含量计算，有的月饼礼盒的月饼单价仍然偏高。比如一款“星巴克—星悦月
饼礼盒”，含8个月饼、净含量600克，标价458元，配料为普通食材。若按包装成
本占销售价格的15%顶格计算，扣去包装成本，单个月饼（75克）单价约48元。

调查涉及的43种散装月饼，价格分布在5—25元之间，5—15元最为集中。最便宜
的是一款传统广式五仁月饼
，价格4.9元；最贵的是一款五仁金腿月饼，价格22.9元。

月饼包装未超3层以上，但个别礼盒空隙过大

此次调查的68款月饼礼盒包装均未超过3层。其中，2层包装的18款，占比26%；3
层包装的50款，占比74%。

调查涉及的散装月饼中，31款样品包装为1层，占比72%；12款样品包装为2层，
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占比28%。未发现包装3层及以上情况。

但个别月饼礼盒存在间隙过大现象。一款“盛世御品月饼礼盒”第二层长方形包装
仅有2块月饼，剩余较大空间。

调查发现，礼盒包装未使用贵重材料，但联名款月饼有“买椟还珠”之嫌。此次调
查涉及月饼礼盒包装多为铁盒、纸盒，部分为木盒，没有使用贵金属及红木材料现
象。但“好家乡”线下门店销售的“远家×好家乡联名月饼礼盒”，在“远家”布
制手提袋内装有“好家乡”月饼，标价348元，店员称不能分开售卖。但线上可以
分开购买，该手提袋在“远家”线上旗舰店售价为240元，月饼单独售价139元。
据此测算，外包装的价格是月饼价格的1.7倍。

有的“中秋礼盒”混装月饼及其他食品销售

除修改单明确“月饼不应与其他产品混装”外，国家发改委等部门联合发布的《关
于遏制“天价”月饼、促进行业健康发展的公告》也明确规定“经营者销售盒装月
饼，不得以任何形式搭售其他商品；也不得以礼盒等形式将月饼同其他产品混合销
售。”

本次调查基本未见月饼礼盒混装情况，但有厂家将礼盒定名“中秋礼盒”混装月饼
和其他糕点。如一款标价389元的“稻香如意（糕点、什锦果仁）中秋礼盒”，含
酥皮云腿饼、凤梨酥饼、坚果等食品，其包装上虽未出现“月饼”字样，但超市价
签上明白标注“稻香村稻香如意月饼礼盒”。另一款标价499元的“雪遇香月（糕
点、什锦果仁、茶叶）中秋礼盒”，包装同样未出现“月饼”字样，但售卖价签上
标明：云腿月饼、果肉月饼、牛肉月饼等。

省消委建议：社会各界应积极践行绿色低碳发展理念

过度包装增加资源负担、消费负担、环境负担，社会各界应积极践行绿色低碳发展
理念，自觉抵制过度包装、“天价”月饼和奢靡之风，引导节日商品回归传统文化
本源，共同弘扬勤俭节约的良好社会风尚，建设天蓝、地绿、水清的美好生活环境
。为此，省消委提出以下建议——

降低月饼单价，让消费者“买得值”。尽管此次调查的月饼礼盒价格总体较往年更
加理性，但从净含量及原材料来看，月饼价格仍然偏高。每年离节日越近打折越凶
，节日即甩卖的现象也证明了月饼价格虚高。月饼生产厂商应摒弃“一年不开张、
开张吃一年”的暴利思想，狠抓质量、合理定价，让月饼回归食品属性，消费者能
够买到质价相符的月饼。
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鼓励创意包装，突出二次利用。为满足个性化消费需求，不少厂商会在礼盒包装上
吸引消费者眼球，如设计抽屉式、手提箱式、多层铁盒、亚克力盒子等等。建议厂
商在控制包装成本的同时，推出既有创意又具有二次利用价值的包装，避免浪费，
降低消费负担和环境负担。

严格标准执行，谨防鱼目混珠。国标明确月饼不能与其他产品混装，有的厂商就推
出“XXX中秋糕点礼盒”，内装月饼、茶叶等，销售人员也将其作为月饼礼盒进行
推销。上有政策、下有对策，相关监管部门在标准执行中要加强市场调研，对少数
厂商打擦边球、浑水摸鱼的行为及时予以纠正，让执行标准成为厂商的行为规范。

树立绿色消费理念
，拒绝过度包装。没有消费，就没有生产，消费者要发挥在消费市场上的决定性作
用，拒绝选购过度包装的商品，让此类商品没有市场。

图片由四川省消委提供

本文来自【四川日报-
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