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8月23日，小鹏汽车
(NYSE:XPEV/HK.9868)今日公布其截至2022年6月30日止第二季度未经审计的财
务数据。2022年第二季度汽车总交付量为34,422辆，较2021年同期的17,398辆增
长98%。2022年第二季度P7交付量为15,983辆，较2021年同期的11,522辆增长3
9%。2022年第二季度P5交付量为12,848辆，其中超过50%可支持XPILOT3.0或XP
ILOT3.5。截至2022年6月30日，小鹏汽车销售网络持续扩张，包括388间门店，
覆盖142个城市。小鹏汽车自营充电站网络进一步扩展至977座，包括793座小鹏汽
车自营超级充电站及184座目的地充电站。2022年第二季度总营收为人民币74.36
亿元(11.10亿美元)，较2021年同期增长97.7%，相当于2022年第一季度水平。20
22年第二季度汽车销售收入为人民币69.38亿元(10.36亿美元)，较2021年同期增长
93.6%。2022年第二季度毛利率为10.9%，相较而言，2021年同期为11.9%，而2
022年第一季度为12.2%。2022年第二季度汽车利润率(即汽车销售毛利润占汽车销
售收入的百分比)为9.1%，相较而言，2021年同期为11.0%，而2022年第一季度为
10.4%。截至2022年6月30日，现金及现金等价物
、受限制现金、短期存款、短期投资及长期存款为人民币413.39亿元(61.72亿美元)
，相较而言，截至2022年3月31日为人民币417.14亿元。

“尽管受到新冠疫情在国内某些地区复燃带来的影响，小鹏汽车的交付量在第二季
度仍保持了强劲的增长势头。
”小鹏汽车董事长CEO何小鹏
表示，“我们将在2022年9月正式推出我们的旗舰SUV G9。G9有望成为中大型SU
V细分市场中舒适、豪华和先进技术的行业新标杆。凭借G9，我们将电动化和智能
化技术提升到了新的高度。这些新技术将集成到我们未来的车型中，同时结合出色
的产品设计，我们将带来绝佳的前所未有的驾驶体验标准。”

“我们将加快新产品推出的节奏，丰富我们在人民币15到50万价格区间内的产品矩
阵。我们计划在2023年推出两款具有竞争力的车型，进一步推动销量快速增长。”
何小鹏总结道。

“我们在2022年第二季度稳健的财务业绩，反映了我们在供应链挑战和成本通胀的
情况下满足市场
强劲需求的能力。”小鹏汽车名
誉副董事长兼总裁顾宏地
博士表示，“我们相信我们在研发上的投入将会在未来几个季度中随着多款新品的
推出而进入收获期，释放
新的增长潜力并巩固我们在智能电动汽车行业的领先地位。”

近期发展于2022年7月的交付量
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2022年7月总交付量11,524辆，同比增长43%，包括6,397辆P7、3,608辆P5和1,5
19辆G3
及G3i。截至2022年7月31日，年内累计总交付量达80,507辆，同比增长108%。

截至2022年6月30日止三个月的未经审计财务业绩

2022年第二季度总营收人民币74.36亿元(11.10亿美元)，较2021年同期的人民币3
7.61亿元增长97.7%，并较2022年第一季度的人民币74.55亿元减少0.2%。

2022年第二季度汽车销售收入为人民币69.38亿元(10.36亿美元)，较2021年同期
的人民币35.84亿元增长93.6%，并较2022年第一季度的人民币69.99亿元减少0.9
%。同比增长主要由于汽车交付量(特别是P7及P5)增加所致，与2022年第一季度相
比，汽车销售收入保持稳定。

2022年第二季度录得的服务及其他收入为人民币4.98亿元(0.74亿美元)，较2021年
同期的人民币1.77亿元增长181.4%，并较2022年第一季度的人民币4.56亿元增长9
.1%。同比和环比增长主要由于服务、零件及配件销售的收入随着累计汽车交付量
增加而增加所致。

2022年第二季度销售成本
为人民币66.27亿元(9.89亿美元)，较2021年同期的人民币33.13亿元上升100.0%
，并较2022年第一季度的人民币65.44亿元增加1.3%。同比增加大致上与上文所述
的汽车交付量一致，而环比的变化主要是由于原材料及电池成本的增加。

2022年第二季度毛利率为10.9%，相较而言，2021年第二季度及2022年第一季度
分别为11.9%及12.2%。2022年第二季度汽车利润率为9.1%，相较而言，2021年
同期为11.0%及2022年第一季度为10.4%。环比减少主要是由于电池成本的增加，
导致销售价格调整带来的收入增加被部分抵销。

2022年第二季度研发开支为人民币12.65亿元(1.89亿美元)，较2021年同期的人民
币8.64亿元增长46.5%，以及较2022年第一季度的人民币12.21亿元增加3.6%。同
比和环比的增长主要是由于(i)研发人员增加导致雇员薪酬增加；及(ii)与开发支持未
来收入增长的新车型开支增加所致。

2022年第二季度销售、一般及行政开支为人民币16.65亿元(2.49亿美元)，较2021
年同期的人民币10.31亿元增长61.5%，以及相当于2022年第一季度的水平。同比
增长主要是由于我们的销售网络扩大与相关人员成本以及特许经营店销售佣金增加
所致。
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2022年第二季度经营亏损为人民币20.91亿元(3.12亿美元)，相较而言，2021年同
期为人民币14.43亿元而2022年第一季度为人民币19.20亿元。环比亏损增加主要
是由于上文所述毛利下降及经营费用增加所致。

2022年第二季度非公认会计原则经营亏损(不包括以股份为基础的薪酬开支)为人民
币18.54亿元(2.77亿美元)，相较而言，2021年同期为人民币13.45亿元而2021年
第四季度为人民币17.48亿元。

2022年第二季度外币交易的汇兑亏损为人民币9.38亿元(1.40亿美元)，主要是由于
2022年第二季度以美元为功能货币的子公司持有以人民币为主的资产重估影响和人
民币兑美元的贬值。

2022年第二季度净亏损为人民币27.01亿元(4.03亿美元)，相较而言，2021年同期
为人民币11.95亿元而2022年第一季度为人民币17.01亿元。

资产负债表

截至2022年6月30日，本公司拥有现金及现金等价物、受限制现金、短期存款、短
期投资及长期存款人民币413.39亿元(61.72亿美元)，相较而言，截至2022年3月3
1日为人民币417.14亿元。

业务展望

对于2022年第三季度，公司预期：

汽车交付量将介乎29,000至31,000辆，同比增长13.0%至20.8%。

总收入将介乎人民币68至72亿元，同比增长18.9%至25.9%。

上述展望以当前市况为基准，反映了小鹏汽车对市场和经营环境以及客户需求的初
步估计，均可能发生变动。

搜索

复制

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

                                    3 / 3

http://www.tcpdf.org

