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名爵TF到底怎么样

跑车，作为身份和个性的象征，一直以来都受到成功人士的追捧。但其动辄几十甚
至上百万的售价，也让普通消费者望其项背。于是乎，“平民跑车”，这个中国味
十足的产品开始出现。2003年12月，随着吉利美人豹的上市，拉开了国产自主跑
车的帷幕。但是事与愿违，叫好不叫座的销售状况让这种“中国自主”的尴尬成为
一种“造车理念”或者“趋势象征”。转瞬间来到了2007年，伴随着中国汽车工业
的成长和消费者对汽车理念的不断加深，自主跑车又迎来了它的第二春。2007年9
月26日晚，中华打响了振兴中国自主跑车品牌的第一枪。以仅11.68万-16.95万元
的售价，诠释了自主品牌的特有价格优势。无独有偶，在中华发布会后的一周内，
包括世界两大著名跑车生产商莲花和名爵也宣布旗下跑车即将上市，而名爵TF在被
南汽收购后，毫无悬念的成为国产自主跑车领域中的佼佼者。 

  名爵TF将在不远的未来公开发售，这个近百年、世界最大车友会、英国皇室御用
跑车等光环充斥的跑车即将以崭新的身份与中国的消费者见面。虽然没有公布价格
，但外界猜测应该在30万以上。那么，这么一款不为国人熟悉的跑车是否物有所值
，是否值得出手？性价比又如何？价格到底会是多少？ 

  首先，名爵TF的自主不同于中华、奇瑞等纯正的国产品牌。它是通过买断世界知
名厂商的商标和技术，从而将先进的东西拿来为己所用。我们知道，一辆车从设计
到定型再到实验车最后到投产，少则近2年，多则数十年，这其中的经费不是用简
单的9位数就可以涵盖的。如此一来，名爵TF的成本便大大降低，但不是建立在降
低技术水平的前提下。我们不是说国外的东西都比中国好，但不可否认，在汽车领
域，发达国家的技术水平的确是比我们先进。就跑车而言，名爵TF的成熟和纯粹，
是现在国内自主品牌很难企及的。作为第一款国内自主的中置后驱跑车，名爵TF充
分展现了跑车设计的理念：中置发动机可以保持良好的汽车重心，使驱动力被充分
的应用；后轮驱动则给驾驶者带来充分的驾驶乐趣。从名爵TF的车轮设计也能体现
出它跑车纯粹的血脉：驱动轮采用了215、40、R16的设计，前轮则采用195、45
、R16，这种后宽前窄的布局方式普遍被诸如布加迪等世界知名跑车品牌所采用。
低矮的车身，前脸宽大的进气口，运动风格的排气管，硕大的刹车钳，以及鲨鱼腮
式的侧进气口也不难看出名爵TF所展示出来的跑车内涵。而名爵的软顶敞篷跑车设
计在国内也属首例，但开闭顶棚需要人工操纵，这点不免让人觉得美中不足，毕竟
在行驶过程中收缩顶棚的过程更能吸引众人的目光。 

  除了具备跑车的外观，动力也是必不可少的重要元素之一。这次国内发布的名爵T
F所搭载的是1.8L四缸16气门的铝合金发动机。其最大功率是100KW，峰值扭矩为
165N？M，作为一款入门级跑车，如此的搭配还是说的过去的。厂商给出的0－10
0KM/h的加速成绩是8.2秒，取得如此成绩相信动力并不是优势所在，整车质量轻
可能才是真正的原因。但让人不解的是，为什么它没有用1.8T发动机呢？也许是当
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初设计就是如此，南汽并未对其进行改进；或者1.8T是作为TF的后续型号，要等待
第一批车的市场表现才能正式投产；总之，就目前看，喜欢涡轮增压的跑车迷们是
要等待一段时间了。 

  这里不得不提的一点是名爵TF的做工。笔者没有机会见到TF在国外辉煌过的样车
，也没有所谓最大车迷俱乐部里的熟人，但仅仅就国产后的TF给笔者的感觉，包括
内饰在内的做工并非十分抢眼。首先，顶棚采用了手动开合，方便与否已无可争辩
，虽然后续车型有推出电动软顶棚和应顶棚的可能，但就目前的这个设计，可能不
会让第一次出现在国内的手动设计受到欢迎。在中控音响控制按钮和空调开关的设
计上，设计师运用了小巧玲珑的的设计理念，可爱有加但不知道面对如此玲珑的旋
钮男同胞们是否会忍心下手。；同样的设计也应用在雨刷和转向拨杆的设计上，有
时真不忍心去摆弄它，似乎这一切都在向人们预示着—这款车标榜的就是精致。车
厢内座椅后面设计了两个扬声器，可以在拉风的时候带来不小的震撼。 

剩下的问题就是名爵TF这款车到底买多少钱了。现在经销商给出的参考价是30万元
以上。不难看出，南汽对于TF的定价是很有头脑的。首先，这个价位在国内的跑车
市场中是一个空白，换一个角度说名爵TF在这个价位没有竞争对手。如此一来名爵
对于价格的掌控就比较有主动性和自主性。其次，名爵也充分展示了自主品牌所特
有的价格优势，相信如果是原装进口的TF，应该也会像英国名驹们的高贵一样，价
格高高在上。而30万左右的售价仅仅相对于名爵TF的品牌也是名副其实的。 

  但就名爵7系的上市模式来看，笔者认为还有一种价格策略：回想一下名爵7系的
上市，当市场普遍认为售价将在20-24万时，南汽破釜沉舟般给出了一个18万出头
的低价，并且最低配车的待遇并没有比顶配缺失多少。由此可见，南汽可能还会用
这种过高的心理预期与过低的实际售价来给消费者一种心灵的震---没想到价格会这
么低---的定价策略。因此，名爵TF的售价很可能会低于30万，并且大有可能靠近
现在主流中高级车的售价，在名爵7L和荣威7系间找一个合理的平衡点。如此看来
，25-30万是一个比较理想的售价，而在不久的未来南汽名爵TF推出1.8T的增强版
时，30万元以上的价格还是可以接受的。由此一来，追求时尚的年轻一族和钟爱跑
车的“跑族”们选择的余地更多了。而随着名爵TF的上市，原来在20-30万间的现
代酷派肯定会受一定影响，势必会做出一定的价格调整，因为相对与酷派，名爵TF
名气更大，“跑味儿”更纯粹。当然，这一切都是基于在25-30万这个价位区间的
设想。如果真如经销商们预测的价格—30万以上，那么消费者是否会为一个2座的T
F买账还是一个未知数，毕竟其相较于现代和酷宝有着太大的价格心里差距，这不
是“纯粹”两个字就可以弥补的。

名爵TF是概念车吗？
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是量产车 

能在车行买得到
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