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商誉属于无形资产吗？

不属于、他是单独的一个会计科目。

新会计准则后商誉还能属于无形资产吗？

根据《企业会计准则第6号——无形资产》的规定：无形资产是指企业拥有或者控
制的没有实物形态的可辨认非货币性资产。由此可见，由于商誉属于不可辨认资产
，因此不属于无形资产，只能算作“无形项目”。但是，商誉仍然满足资产确认条
件，应当确认为企业一项资产，并在资产负债表中单独列示。另外，企业合并中形
成的商誉，不适用《企业会计准则第6号——无形资产》，应适用《企业会计准则
第8号——资产减值》和《企业会计准则第20号——企业合并》。

商誉是否属于无形资产？

税法上商誉是无形资产？

是无形资产。商誉的评估及其保护在社会主义市场经济的运行中，企业的商誉这一
无形资产日益受到人们的广泛关注。商誉同专利、商标一样属于知识产权的范畴。
商誉这一无形资产同企业的设备厂房等有形资产，同专利、商标、商业秘密等无形
资产一样能为企业带来利润。因而一些不法经营者、竞争者便开始侵害企业的商誉
，因此，保护商誉，制止侵权，就成为维护市场正常秩序的客观需要，成为保障和
促进社会主义市场经济健康发展的必然要求。什么是商誉?商誉的价值如何计算?这
不仅关系到企业并购、资产重组，实现资源的优化配置，而且还是对其进行正确保
护的前提条件。一、商誉的涵义、性质商誉通常是指一家企业由于所处地理位置优
越或由于组织得当，生产经营效益好，或由于历史悠久，积累了丰富的从事本企业
的经验，或由于先进的工艺技术和生产诀窍或由于其高效率的管理能力，而使得该
企业的获利能力超过同类企业获利能力的一种无形资产。概括地讲，商誉是指那些
不具备实物形态、在企业的持续经营中能为企业提供某种权利并能为企业带来超额
收益的一种无形资产。对于商誉的性质，人们的认识并不统一，可以说仁者见仕，
智者见智。本世纪二十年代，杨汝梅在其所著的《无形资产论》一书中，把商誉的
性质归纳为以下几个方面：一是因企业人事上的良好关系而产生的特定价值；二是
其存在较久且价值相对稳定，；三是其可以转让；四是在转让时其价值大小可以用
货币计量；五是从广义上看，它则是企业中由于一切组织制度完善及管理得法所获
得的利益。杨汝梅先生的这些看法对我们现在全面认识、理解商誉的性质仍有指导
意义。70年代，美国著名会计学家亨德里克森在其所著的《会计理论》一书中，从
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会计的角度对商誉的性质作了以下三种解释：一是对企业好感的价值；二是预期未
来利润超过不包括商誉的总投资的正常报酬部分的价值；三是反映企业总价值超过
各个有形或无形资产价值差价的总的计价帐户。他的前两种解释，把商誉看成是可
以作为具有自身特性的一项单独资产。第三种解释，把商誉看成是一个综合性极强
的计价帐户。对于商誉的性质，笔者认为可以概括为以下几个方面：(1)商誉是一种
企业所独有的在经营上具有优越获利能力并可在未来带来超额收益的经济资源，它
可以使企业的收益水平高于同行业的正常投资收益水平；(2)商誉是可以以货币来计
量的，其确定依据是企业某一时点的整体可转让价值与其各项有形资产及其可辨认
无形资产的公允价值的差额；(3)商誉的形成和发挥效益与企业整体有关，它不能单
独存在，也无法确指它是某项有形或无形资产而产生的附加价值；(4)商誉既可以从
外部购入，也可以内部形成，它不仅与企业的有形资产相联系，重要的是与企业的
一些不可计量的人文因素相联系，其关键则是企业内部管理水平和管理效益，可以
说企业在生产经营各个阶段，各个环节的各种支出与成本都无不与商誉的形成有一
定的联系；(5)商誉的价值会随着企业内部外部经济环境条件的变化而不断地升降。
商誉作为企业的一项无形资产，是企业的重要财富。一个企业如果有了良好的商誉
，在市场激烈的竞争中就可以处于良好的位置，遇到资金周转困难时就可以较容易
地获得银行贷款，但是
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