
智行理财网
2019年秋季广交会全方位参展指南（实用攻略大汇总）

随着全球经济一体化趋势的加快，2020年秋季广交会又将于9月15日19日在广州举
行。本文旨在为即将参加此次展会的专业组织者和参与企业提供全方位的指南和实
用攻略大汇总，帮助大家能够有效的把握本次展会的时机，实现商业价值的大化。

1、2020广交会展会定位

2020年秋季广交会旨在推动贸易全球化，促进国际贸易合作，为境内外贸易商及制
造企业搭建双向贸易活动平台，紧跟技术创新、商业创新、贸易增长速度的变化，
以及多元化的行业特点，真实反映产业链和贸易现状，扩大参展规模，展示全球不
同地区新品牌制造技术和产品，包括丰富的礼品展示和买家采购行为，吸引了来自
世界各地的商家、采购商、产品专家、技术专家、业务代表等参展，充分不同行业
和贸易类型需求，是一次有重要意义的行业展会，也是全球市场贸易合作的重要桥
梁。

2、秋季广交会涵盖行业内容

本次秋季广交会包括电子信息、家居家电、机械机电、五金工具、文具办公、服装
鞋帽、个体工商、环保节能等多个行业和贸易类型，为境内外参展商搭建贸易桥梁
，实现跨国和跨地区之间的贸易合作。

3、秋季广交会参展企业主要分类

秋季广交会将以更加多元化的参展形式展示出新制造技术和产品：一、外商独资企
业、专业参展企业、外商投资企业；二、外贸企业、跨国企业、从事外贸制造企业
；三、国内生产企业、国内内销企业、国外代理；四、合作社、各类联营企业；五
、日本企业及其他异地企业；六、历史悠久的中老年古董企业；七、国外个体工商
、代理商；八、新兴共享经济企业；九、国外创新创业；十、跨国和家庭企业。

4、秋季广交会参展工作

参加秋季广交会需要仔细，主要分为三个阶段： 

（1）预先：搜集市场信息，确定展位及所需产品类别； 

（2）现场：确定产品，展厅装修摆设与展示服务，计划好营销推广与展位特色活
动； 

（3）网上参展：建立完善的官网或第三方平台，通过各种营销手段，提前进行新
品发布，品牌推广，线上咨询服务等。
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5、秋季广交会宣传营销策略

参加秋季广交会需要把握佳显示效果，做好网络营销、报刊、电视、展会及新媒体
等相关宣传策略，把握好展示机会、拓展新市场的同时，还需注意提高市场竞争力
，增强品牌宣传影响力，提升展示带来的品牌价值；同时，也可以通过搞好展会前
的宣传工作，大的成效。

6、秋季广交会销售策略

参展企业要制定针对性的销售策略，首先明确展会客户需求，以此为基础，明确自
身企业特点和核心竞争力，快速进行定位，找准客户对症；再通过有效的营销推广
手段，从而创造价值；从客观上考虑企业参展和市场需求，完善展会计划与行动，
合理安排展位布置，做好销售前期调研，有针对性地配备人员，
做出佳的产品收藏与销售渠道，为展会参加销售收入，赢取展会成功。 

7、秋季广交会整体活动

在秋季广交会的整体活动当中，不仅包括展览餐饮等各方面的安排，更有重要的活
动游戏，例如参观抽奖、访客补助、产品推广排行榜、分享推荐及品牌引导、以及
技术分享等，都是市场知名度、扩大参展者影响力、提升展位吸引人气的重要活动
服务为一体，帮助参与者以更便捷、更有效的，与国内外客户和同行，达成贸易合
作关系。

8、秋季广交会服务供应

秋季广交会也提供多种服务供应，目的在于方便参展企业，支持展会组织与参与者
。首先是提供签证服务，在参加展览中，秋季广交会搭建签证一站式服务中心，提
供签证服务和相关背景介绍，以助力出国参展；其次是提供翻译服务，展会期间提
供多国当地语言及参展活动翻译
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