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读创/深圳商报记者 陈姝

8月4日是中国传统节日
七夕节，近期，各电商平台上有关七夕礼物的搜索量和销量大增，年轻人消费热情
比2月14日的情人节更为高涨。乐信旗下分期乐
商城的数据显示，在“七夕送礼，满200减20”活动带动下，分期乐商城在七夕期
间成交总额同比增加61%，成交用户数同比增加56%；其中，受节日礼品销量上升
带动，日用百货类成交额同比增加156%。

“七夕送礼”活动的火热并不意外。分期乐商城以年轻用户为主，在1.7亿注册用户
中，30岁以下用户占比近7成，这些用户正处于恋爱、结婚、成长的黄金时期，有
强大的消费意愿和消费能力。他们愿意追求品质生活，购买商品多以高端品牌为主
，这种趋势在七夕的分期乐爆款产品中可见一斑。

分期乐商城数据显示，在日用百货类产品销售榜单前20名中，七夕礼品实现了霸榜
：“Dior口红五件套”“YSL圣罗兰小金条”高居销量榜前二；榜单中还包括“SK-
II神仙水套装”、足金999黄金戒指、阿玛尼口红等等；而除赠送女性的七夕礼物热
卖外，一款男生礼物向的蓝牙小音箱也登上了销量榜前20。

亮眼的分期消费数据背后，反映出年轻人对未来有信心，消费正在回暖；分期支付
的便利性叠加七夕促销活动又进一步激活了消费。

在丰富的产品供给、各项大力的补贴政策和便捷的分期消费场景下，分期乐商城用
户的消费热情极为高涨，日用百货类产品的成交客单价不断走高，相比去年同期大
增了95%。

高端美妆品牌的热销以及客单价的大幅提升，表明疫情后人们消费热情快速回升的
趋势明显。
事实上，在本次七夕活
动中，除美妆品牌外，分期乐商城上Nike
等多个高端运动鞋服品牌也登上了日用百货类产品销售榜单前20名。

乐信副总裁、科技零售事业部负责人阎姝表示：“作为一个服务年轻人的分期电商
平台，通过七夕活动，我们明显感受到消费正在逐步复苏。当下，以95后为代表的
年轻人正成为消费的主力军，他们有的初入职场，有的成为了都市白领，有的在小
城市过着舒适生活，虽经历疫情，但对未来的信心没有动摇，消费意愿和消费潜力
依然巨大。”
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