
智行理财网
中国运动品牌网络营销总结（中国运动品牌网络营销总结分析）

2021年以来，中国运动鞋服市场竞争格局发生了较大变化。

根据Euromonitor数据，耐克中国的市场占有率由2020年的25.6%下降至2021年
的25.2%；阿迪达斯中国由17.4%下降至14.8%。

国产运动品牌迎来行业新机遇，安踏
的市场占有率由2020年
的15.4%上涨至2021年的16.2%，李宁则有6.7%上涨至8.2%。

红星资本局将主要盘点安踏体育(02020.HK)、李宁(02331.HK)两家国产运动巨头
，分析企业经营现状以及解析背后的运动服饰产业趋势。
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（下载红星新闻，报料有奖！）
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