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2021年，餐饮业依旧艰难。

据企查查
数据显示，超过100万家餐饮门店在2021年关闭。冰冷的数字下，埋葬的是餐饮从
业者的煎熬与无奈。

在疫情反复、经济起伏以及消费疲软等多重不利因素之下，客流下滑，业绩承压已
成行业面临的普遍困境，纵然强如海底捞也无法避免大规模关店的残酷现实。

餐饮行业面临着重新洗牌，优胜劣汰依旧是永恒的生存法则。

据联商网零售研究中心的不完全统计，2021年至少有25家餐饮品牌出现大规模关
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店或直接阵亡，涉及火锅、茶饮、烘焙、面食米粉等多个品类，知名品牌如海底捞
、呷哺呷哺、德克士、茶颜悦色、新元素、许留山等。
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火锅：行业洗牌，赛道变天

近日，郑州一家火锅店因贴出的一张写满“辛酸史”的停业公告走红网络，被网友
戏称为“2021最惨火锅店”。该店开业半年，先是遇上郑州“7·20”特大暴雨停业
，又接连经历疫情，总共停业3次，在亏了几十万的情况下，还面临股东退股、房
租续交、供应商结账款等各种压力。

郑州“最惨火锅店”的遭遇是整个火锅赛道2021年心酸历程的一个缩影。不过，这
个火锅店还算幸运，起码还活着，而很多同行已经倒下了。企查查数据显示，2021
年火锅相关企业吊销注销的有3.8万家，可谓惨烈。即便头部连锁巨头，也难逃大规
模关店的命运。火锅界的绝对“扛把子”海底捞都不得不及时止损，宣布2021年底
前关停门店300家。有着“小火锅之王”称号的呷哺呷哺，也宣布关闭200家并且
当年不再拓店。

                                    4 / 9



智行理财网
火锅连锁店品牌有哪些（四川火锅连锁店品牌有哪些）

此外，有着明星光环的网红火锅店也显现颓势。Anglebaby旗下的斗瑬火锅，品牌
首店已经关闭，并且退出成都市场。而郑恺
退出火凤祥一事，也在坊间闹得沸沸扬扬。明星火锅店仅靠明星带来的流量优势，
往往也只能昙花一现。

不过，在海底捞、呷哺呷哺等传统巨头大规模关店的同时，一些新品牌却逐渐崛起
，频频爆出融资
传闻，展现出蓬勃的生命力，呈现一片欣欣向荣之景。火锅赛道似有变天之势。

2021年8月初，以“大刀腰
片”为特色的新锐火锅品牌周师兄
宣布已完成亿元A轮融资；9月初，粤式火锅代表捞王传出赴港上市的消息；同月，
以海鲜火锅行运打边炉为主品牌的“行运集团”也获得数千万元Pre-
A轮融资；11月份，有媒体爆出，巴奴毛肚火锅完成5亿元A轮融资……

纵观整个火锅赛道，川渝火锅影响力出现下滑趋势，而具有地域特色的火锅迎来蓬
勃发展。如老北京火锅
、沙茶火锅、潮汕牛肉火锅、泰式火锅、港粤打边炉等日渐风靡。未来，在品类融
合和升级下，火锅赛道或将扩容出可观的市场规模，这将是新品牌的绝佳机遇。

茶饮：加速内卷，两极分化

2021年，茶饮赛道风起云涌，可谓十分高光。

6月底，奈雪的茶
挂牌上市，正式成为新茶饮第一股；7
月份，喜茶
完成5亿美元融资，刷新中国新茶饮估值记录；在河南水灾中的感人表现而又一次
爆火出圈的蜜雪冰城
，门店突破2万家
，同时也获得一笔20亿元的战略投
资；一点点、茶百道、书亦烧仙草
等腰部品牌门店数量超过5000家；沪上阿姨也逐步向5000家门店靠近，同时也获
得了一笔近亿元的A+轮融资……

不管是头部还是腰部，新
茶饮品牌不断获得融资，也说明资本市场
对茶饮赛道依旧信心十足。不过，在疫情影响和行业内卷的情况下，新茶饮赛道也
呈现出“冰火两重天”。
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2021年11月10日，茶颜悦色官方微博发文称，长沙有87家店临时关闭。关店原因
是疫情之下客流锐减，业绩承压。正所谓祸不单行，茶颜悦色业绩问题又引发降薪
内讧，相关话题迅速登上热搜。作为网红品牌，茶颜悦色善于营销、博眼球和吸引
流量，而此次因负面上热搜也是走下坡路的体现。想要保持竞争优势，茶颜悦色颜
需要有“去网红”的勇气，真正地深耕产品，优化供应链。

此外，门店不足百家的乐乐茶
在2021年退出重庆、西安等市场。乐乐茶副总经理郭思含曾在公开采访中表示，品
牌目前处在相对初级的发展阶段，从效率和战略布局的角度出发，近一年会聚焦在
华东的一二线市场。上海是乐乐茶的诞生之地，江浙沪是乐乐茶的大本营。

其实在此之前，乐乐茶还卷入一场被“抛弃”的风波中。当时有媒体报道称，喜茶
和元气森林
都有意收购乐乐
茶。不过，这一消息随后被各方
否认。喜茶创始人聂云宸
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甚至公开表示：“此前经过中间人介绍的确有过一段时间接触，但在深度了解内部
情况、业务数据和状况后已经彻底、完全、坚决放弃。”这种曝光式鄙视也把乐乐
茶推向了极其尴尬的境地。

目前的新茶饮赛道，喜茶、奈雪的高端地位暂时无人可以动摇，基本稳居第一梯队
；蜜雪冰城、沪上阿姨
等品牌主攻下沉市场，遍地开花，跑出了万店、千店规模。这个有着几千亿规模的
赛道，已然加速内卷，竞争非常激烈，两极分化也日趋严重。

新茶饮赛道的玩家很多，并且还在不断增加，想要赢就要保证能一直留在牌桌上，
而不被踢出局，这需要实力。

烘焙：乘风国潮，新势力崛起

在烘焙赛道，网红品牌很容易诞生，也很容易衰落与消亡。远的如徹思叔叔，近的
如LADY M。在行业竞争和疫情冲击之下一些传统烘焙品牌日渐式微甚至消亡。

202
1年2月
，老牌烘焙品
牌面包新语退出西安市场；6
月份，上海知名烘焙品牌宜芝多
门店全
关；7月7日，
浙江浮力森林关厂闭店；8月
26日，广州知名烘焙品牌东海堂正式歇业；第四季度，LADY M北京多家门店关闭
；12月28日，海南烘焙品牌优莎蜜尔被爆拖欠员工工资，多数门店已经关闭……

有旧人哭，自然少不了新人笑。传统品牌消逝的同时，烘焙新势力横空出世。2021
年，资本市场刮起一股“新式烘焙热”。墨茉点心局、虎头局等新锐品牌乘风国潮
，迅速走红，并取得资本市场和年轻顾客的双重认可。

墨
茉点
心局成立
短短一年就开店20
家，2021年融资三次，其中两轮融资
过亿，今日资本
和美团龙珠相继入局。虎头局在仅有四家门店的时候就受到资本垂青，2021年7月
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完成第二次融资，金额为5000万美元，红杉资本、IDG资本、纪源资本
等全部加入。此外，爸爸糖手工吐司、月枫堂、泽田本家等品牌也纷纷获得融资，
烘培新势力一时间成为资本的“新宠”。

墨茉点心局logo为狮子头，装饰复古又潮流的红蓝霓虹灯，虎头局则采用橙、银、
灰作为门店主色，二者颇具国潮风范。它们的横空出世，给烘焙赛道注入了新鲜血
液。 不过作为网红品牌，这些新锐品牌要想在烘焙市场中站稳脚跟也并非易事。

网红品牌有着很大的尝鲜属性，这点尤其对年轻消费者有吸引力。当尝鲜过后，如
何吸引消费者复购则需要靠产品说话，持续的研发能力和产品战略是基础，也是破
局品牌同质化的一大利器。而更重要的是，商业模式能否跑通，盈利能力能否持续
，这些也是决定着品牌能走多远。

结语

任何行业没有常青树，优胜劣汰是自然法则，有消亡自然就有新生。
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民以食为天，餐饮这一古老的行业应该永远不会消亡。即便在不利的外部条件下，
具备独特客户价值的餐饮企业依然会保持良好的发展势头。

国家统计局发布的数据显示，2021年，全国餐饮收入46895亿元，同比增长18.6%
；限额以上餐饮收入10434亿元，同比增长23.5%，基本恢复至疫前水平。虽然有
品牌阵亡或大规模关店的现象发生，但餐饮业依旧具有惊人的自愈能力和强大的发
展势能。

2022年，餐饮企业仍然无法摆脱原料、人力以及租金等三大成本持续上涨所带来的
巨大挑战。与此同时，在行业竞争以及外部挑战的双重冲击下，餐饮行业的汰换率
还会继续走高。即便这样，餐饮业在不久的将来一定可以跨越周期，走出低谷。

道阻且长，行则将至。餐饮人，加油！
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